
 
6. FORMACIÓN 

 

 CULTIVOS Y TAREAS  BÁSICAS  

Cultivos Herbáceos y Cultivos Leñosos (Particularidades 

de los Cultivos, Tareas básicas, Planificaciones y Preven-

ción de     Riesgos) 

 SUELOS, FERTILIZACIÓN Y RIEGO  

Suelos, Complejo  ARCILLO-HUMICO,    Fisiología vege-

tal , Tipos de fertilizantes, Eficiencia de agua en el suelo ... 

 SANIDAD VEGETAL  

Plagas y Enfermedades (IDENTIFICACIÓN,    PREVENCIÓN 

Y TRATAMIENTO) 

 CREACIÓN DE EMPRESA  

Proyecto de empresa rural, Gestión de  proveedores y 

clientes, Industria Agroalimentaria, Turismo Rural,… 

 

C U R S O S  D E  5 ,  1 0  Y  2 0  H O R A S  L E C T I V A S  

P Í D A N O S  MÁ S  I N F O R MA C I Ó N  

 
5. FOMENTO AGRARIO ESCOLAR 

 
PROGRAMA INTERESCOLAR:  

 INTRODUCCION A LA AGRICULTURA (conocimiento del 

medio)  

 PLANIFICACIÓN DE CULTIVOS (desarrollo  cognitivo) 

 APRENDER A EMPRENDER (toma  de  decisiones)  

 DESARROLLO DE HABILIDADES PRÁCTICAS Y DE OB-

SERVACIÓN EN UN HUERTO  

 

P R O G R A M A C I Ó N  A N U A L  P A R 4  C U R S O S  D E  

P R I M A R I A  Y  E S O .   

 
7. GESTIÓN DE HUERTOS URBANOS 

 

 Supervisión general, Administración y mantenimiento 

de Recursos, Tramites y Convocatorias, Publicidad y 

Recepción de Propuestas.  

 Parcelación, Atención a los usuarios, Asesoramiento 

agrícola, planificación de cultivos y tareas, Experimen-

tación, Producción de semillas y planteles 
 

P R E S U P U E S T O  A N U A L  A  M E D I D A
 

 
8. PROMOCIÓN ECOTURÍSTICA 

 

 Elaboración de un Catálogo  de masías  en abandono 

(conservación, arquitectura ,emplazamiento, ...) 

 Jornada para difundir el Catálogo y Generar sinergias 

entre propietarios, técnicos y posibles inversores 

 Edición de una Guía y Gestión de una web con las    

ofertas de Turismo Rural y Recursos etnográficos del 

municipio 

 

P R E S U P U E S T O  A N U A L  A  M E D I D A  
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¿QUÉ ES UN BANCO DE TIERRAS? 

El banco de tierras es un  registro administrativo  

municipal, de carácter público,     que  facilita el    

contacto entre los propietarios de parcelas aptas 

para la explotación   agraria y 

las personas que quieran 

agro-emprender. 

 

¿QUÉ SON LOS MÓDULOS 

DE COLABORACIÓN CON 

ENTIDADES LOCALES ? 

BUSCATIERRAS pone a la   disposición de las  

administraciones públicas   locales nuestros   

servicios de colaboración por módulos para   

facilitar  la elaboración de presupuestos según 

sus necesidades.  

Colaboramos en la puesta en marcha y gestión 

del   banco de tierras, que la formación agraria 

sea amena y accesible,  que el    fomento agrario 

sea inter-escolar, para gestionar los huertos   

urbanos,  impulsar  la creación de nuevas ofertas 

de ecoturismo recuperando el  patrimonio      

público y privado en desuso. 

 

“Somos una parte de la solución de la    

despoblación rural” 

Estos dos módulos nos permiten detectar la           

situación de las tierras del municipio.         

Es un punto de  partida para actuaciones   

posteriores . 

...soluciones para agro-emprender 

 

1. ESTUDIO TERRITORIAL BÁSICO 

-Inspección con dispositivo aéreo y clasificación de las     

parcelas según su aptitud o estado 

-Elaboración de informes 

P R E S U P U E S T O  V A R I A B L E  S E G Ú N  N ª  D E       

P A R C E L A S   R U S T I C A S  Y  D E N S I D A D   

 

2.  CENSO DE ACTIVIDAD AGRARIA 

-Inspección directa parcela por parcela y clasificación     

configurable según actividad 

-Elaboración de informes 

P R E S U P U E S T O  V A R I A B L E  S E G Ú N  N ª  D E      

P A R C E L A S  R U S T I C A S  Y  D E N S I D A D   

 

4. ACTIVACIÓN  Y GESTIÓN  

-Activación y gestión de los registros correspondientes con to-

dos los datos  significativos  

-Creación de contratos “tipo·” y asesoramiento a los interesados 

-Difusión de las parcelas disponibles en la web y  redes sociales  

P R E S U P U E S T O  A N U A L  A  M E D I D A  

 

3. CAMPAÑA DE PROMOCIÓN 

-Contacto con los propietarios de tierras sin   actividad.  

Recogida de impresiones y propuestas de relevo entre   

productores en activo. 

-Promoción del banco de tierras en asociaciones,         

cooperativas, centros públicos, medios de comunicación, 

web y redes sociales 

P R E S U P U E S T O  A N U A L  A  M E D I D A  

Módulos para Bancos de Tierras 


